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RESUMO: O presente artigo € uma andlise da presenca dos anuncios publicitarios em uma
colecdo didatica de Lingua Portuguesa, verificando quais as finalidades do género dentro
desse instrumento de ensino. Para isso, além de revisar teoricamente o que se discute sobre
ensino de lingua e géneros do discurso, faz-se também uma andlise relativa a colecdo de livros
“Portugués Linguagens”, tendo como base para pesquisa o livro do primeiro ano do ensino
médio. Com o estudo, pode-se perceber que o0s anuncios sao utilizados para
explicacdo/exemplo de fatos linguisticos, exercicios de leitura, atividades de leitura e teoria
gramatical. Eles sdo coadjuvantes que sdo descaracterizados de suas funcdes sociais para o
trabalho com questdes nas quais o foco é a gramética ou um estudo das funcdes do género.

PALAVRAS-CHAVE: Livro didatico. Anancio publicitario. Ensino de Lingua Portuguesa.

THE USES OF ADVERTISEMENT IN A DIDACTIC PORTUGUESE
LANGUAGE TEACHING COLLECTION

ABSTRACT: This paper aims at analyzing the presence of advertisements in a Portuguese
textbook collection, verifying the goals of this genre within this teaching tool — the textbook.
Besides a theoretical review about language teaching and discourse genres, we have done an
analysis concerning the collection “Portugués Linguagens”, specifically the first book of high
school. We could realize that advertisements are used to explanation/examples of linguistic
facts, reading activities and grammatical theory. They are only supporting texts,
uncharacterized of their own social functions; they are used to reinforce grammar focus and
the study of genres functions.

KEYWORDS: Textbook. Advertisement. Portuguese Language Teaching.

1 Introducéo

O ensino de Lingua Portuguesa se torna mais significativo e eficaz quando

acontece a partir de situacdes de uso e com o trabalho a partir de textos de diferentes esferas
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do cotidiano, desviando assim das discussdes de gramaética deslocadas do seu real uso.
Portanto, a utilizacdo de géneros discursivos, nas suas mais variadas formas de apresentacgéo,
situa os temas das aulas de lingua, pois € por meio de textos (verbais ou ndo-verbais) que o
estudante faz uso da lingua e, com esse trabalho baseado em textos, a lingua esta diretamente
ligada a presenca social no ambiente dos alunos. Partindo deste uso, atividades de reflexdo
sobre a lingua podem e devem ser realizadas.

E ainda no livro didatico que o professor encontra textos variados para o planejamento das
aulas, principalmente por conta do facil acesso dos estudantes ao material. Contudo, cabe ao
docente um olhar critico acerca das atividades propostas pelos livros, avaliando quais
atividades destes devem ser trabalhadas em sala de aula.

Pesquisar sobre a utilizacdo de um determinado género nos livros didaticos, que s&o
recomendados no Programa Nacional do Livro Didatico (PNLD), possibilita ampliar e
explorar mais a sua utilizacdo. Estudar como o anuncio publicitario é tratado permite que o
professor perceba o que, constantemente, passa despercebido — a reflexdo e a interpretacédo
sobre o género estudado, para que serve, suas intencdes e o discurso que, por vezes, permeia o
andncio de maneira sutil. Nesse sentido, o deslocamento do andincio de seu suporte para servir
como objeto de estudo dentro do livro didatico precisa ser avaliado.

Desse modo, trazer questdes que problematizem o uso do género € pertinente, pois
propicia a discussdo sobre o tratamento que recebem nos livros didaticos e, de modo geral, se
a abordagem ¢€ para questfes gramaticais, interpretativas ou de cunho reflexivo. Identificando
esse tratamento, é possivel, para o professor, ampliar as questdes para além das que sdo
abordadas nos livros.

Em vista disso, 0 presente artigo pretende investigar a maneira como acontece a
abordagem do género discursivo anuncio publicitario nos livros didaticos de Lingua
Portuguesa do Ensino Médio da colecao “Portugués: Linguagens” (2013), bem como se o uso
dele funciona como pretexto para atividades gramaticais, para reflexdo acerca do contetido ou
para outros fins que possam ser utilizados. Além disso, busca apresentar sugestbes de
tratamento didatico para os textos analisados que condizem com as bases tedricas estudadas.

Para tal, o artigo se divide em duas partes. A primeira, em que se discute 0 ensino
de Lingua Portuguesa, os géneros discursivos, 0s anuncios publicitarios e a historia dos livros
didaticos no Brasil, a luz de tedricos que analisam os temas. E a segunda, em que se dara a

andlise do material didatico e as implica¢6es do uso do género discursivo escolhido, bem
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como algumas propostas de tratamento didatico para a melhor utilizacdo do género na aula de

portugués.

2 Fundamentacao teorica

Embora a Lingua Portuguesa esteja presente no cotidiano das escolas brasileiras
em todos os niveis, foi somente no seculo XIX que a disciplina passou a ser tratada como tal.
Desde os tempos do Brasil-Col6nia até o final do Império, a lingua privilegiada para o ensino
era o latim (SOARES, 1996), situacdo essa que s6 se transforma quando da indicacéo de que
0 portugués deveria ser ensinado nas escolas, fato desencadeado pela Reforma de Estudos
promovida pelo governo de Portugal.

A partir dai, conforme Soares (1996), as aulas de lingua portuguesa baseavam-se
em aprendizado, principalmente, da gramatica, adotando uma visdo sistematica da lingua.
Somado a isso, as aulas comportavam alguns textos literarios de autores consagrados, em
geral para o estudo da poética.

O inicio de uma mudanca mais perceptivel comecou na metade do século XX, nos
anos de 1950. Nesse periodo, a escola que até entdo era muito elitizada, cede espaco para as
camadas mais populares e os manuais didaticos aparecem com mais forca. Neles, agora, “ou
se estuda a gramatica a partir do texto ou se estuda o texto com os instrumentos que a
gramatica oferece” (SOARES, 1996, p. 167), fato que se repete até os tempos atuais. Porém, ¢
depois do término da ditadura que uma nova mudanca de paradigma acontece. As novas
teorias acerca da linguagem, como o estudo da linguistica, iniciam novos debates acerca do
objeto de estudo da lingua portuguesa, agora prezando o0 texto e os diversos géneros

discursivos em detrimento da gramatica.

2.1 O ensino de lingua portuguesa

Os estudos e as discussdes acerca de como se deve acontecer as aulas de Lingua
Portuguesa sdo muitos, como muitos também sdo os tedricos que escrevem sobre o assunto.
Para cada teoria, uma concepcdo de lingua é adotada. Pode-se estudar a lingua, por exemplo,
enguanto sistema, um conjunto de regras a serem ensinadas e aprendidas, como se fez no

Brasil ao longo dos primeiros séculos de colonizagdo, ou enquanto a sua atuacéo social,
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valorizando o interacionismo e as praticas discursivas de seus falantes (ANTUNES, 2003).
Escolher uma dessas vertentes acarreta em como a lingua sera ensinada, e, de maneira geral,
tem-se nas ultimas décadas, nas discussdes tedricas sobre o ensino, prevalecido uma visao
interacionista da linguagem (ANTUNES, 2003), que abrange a pratica/funcéo social da lingua
como base para o aprendizado, uma vez que o ensino sistematico da lingua, muitas vezes, ndo
forma nem leitores, nem produtores de textos eficientes, e sim uma geragéo de estudantes que
mal leem/escrevem e sabem memorizar alguns nomes de que Ihe sdo cobrados em avaliacdes
e CONCursos.

Desse modo, é pertinente, de acordo com essa abordagem, que as aulas de Lingua
Portuguesa estejam centradas naquilo em que a lingua efetivamente se apresenta, o texto.
Conforme Antunes (2003, p. 44), “(...) s6 os textos podem constituir o objeto relevante de
estudo da lingua”, pois é por meio deles que a lingua se manifesta. Para Antunes,
contextualizar o objeto de andlise, os textos, é torna-lo mais palpavel, proximo a quem
aprende. E importante que o professor saiba disso e também considere que o ensino esta
voltado a evolucdo do estudante enquanto leitor/escritor, propiciando-o o desenvolvimento de
suas competéncias linguisticas (MARCUSCHI, 2010).

A partir disso, algumas préaticas podem ser adotadas como ponto de partida para
uma aula de lingua que tem como objeto base os textos. Este deve estar presente tanto nas
praticas de recepcao (leitura e escuta) quanto nas de producdo, sejam elas orais ou escritas.

No que se refere a pratica de produgdo textual, Geraldi (2014) menciona que “¢
preciso lembrar que a producdo de textos na escola foge totalmente ao sentido de uso da
lingua: os alunos escrevem para o professor (...). A situacdo de emprego da lingua é, pois,
artificial” (p. 65). Porém, o professor pode criar condi¢des para aproximar a escrita em sala
com a realidade, propondo a producdo de textos usando exemplos que fazem parte da
realidade social dos alunos, sem negar o conhecimento de outras esferas discursivas.

Sobre a preparacédo e planejamento de escrita de um texto e como isso é posto em
pratica em sala de aula, Antunes (2003) discorre que “possivelmente, a qualidade, por vezes
pouco desejavel, dos textos escritos por nossos alunos se deva também a falta de oportunidade
para que eles planejem e revejam esses textos” (p. 59), por isso, ¢ também essencial que o
professor, quando do trabalho com a escrita em sala de aula, perceba que essa € uma atividade
que demanda tempo, tanto para comegar a escrita, que ndo pode ser solta, descontextualizada,

quanto para escrever e revisar o texto.
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Junto com a escrita, é perceptivel que as aulas de Lingua Portuguesa estdo
estritamente ligadas a leitura. De acordo com Antunes (2003), ao utilizar textos que de fato
existem na realidade para o ensino de lingua, ao contrario de frases soltas, que ndo
representam muita coisa para o estudante, a leitura torna-se muito mais significativa, mais
préxima da realidade. Como h& muito acontece nas aulas de Lingua Portuguesa, a leitura ndo
pode ser uma atividade que tem como fim somente as questdes formais da lingua, as suas
regras, nomenclaturas. Por outro lado, a leitura tem haver com aprendizado, com a maneira
que “(...) o leitor pode incorporar novas ideias, novos conceitos, novos dados, novas e
diferentes informagdes acerca das coisas, das pessoas, dos acontecimentos, do mundo em
geral” (ANTUNES, 2003, p. 70). Com isso, ¢ evidente que o trabalho com a leitura propicia a
ampliacdo de repertorio (de palavras, de ideias, de géneros discursivos) dos alunos, e diminuir
um texto a aspectos formais é esvazid-lo da sua interpretacdo, dos conhecimentos que ele
pode obter ou do simples prazer de ser lido.

Adotando o texto como ponto de partida, e de chegada, das aulas de Lingua
Portuguesa, o protagonismo das aulas deixa de ser a gramatica, 0 que ndo a torna menos
importante, posto que “(...) ndo existe lingua sem gramatica” (ANTUNES, 2003, p. 85). Com
a mudanca do objeto de estudo, as regras gramaticais passam a ser estudadas nos mais
variados géneros discursivos a partir das situacdes de uso. Aqui, é relevante ressaltar o que se
entende como regra gramatical. Para Antunes (2003), as regras sdo normas acerca de como
utilizar a lingua, como combinar palavras da melhor maneira para que se consiga dizer o que
se quer. Por outro lado, a autora ndo considera regra gramatical as nomenclaturas,
classificacOes cabiveis a lingua. Essa segunda postura é comumente vista nas aulas de Lingua
Portuguesa, em detrimento da primeira. Porém, sobre o ensino de gramatica, “a questdo maior
é discernir sobre o objeto de ensino: as regras [mais precisamente: as regularidades] de como
se usa a lingua nos mais variados géneros de textos orais e escritos” (ANTUNES, 2003, p.
88). Desse modo, a gramética se apresenta contextualizada e mais relevante ao aluno, em
situacdes que é encontrada no mundo real, isto €, nos textos.

Ao trabalhar as aulas de Lingua Portuguesa com base em textos, dos mais
variados géneros possiveis, para entdo trabalhar regras gramaticais, Antunes (2003, p. 66)

endossa que

vai ter muita gente escrevendo bem melhor, com mais clareza e precisdo, dizendo as
coisas com sentido e do jeito que a situacao social pede que se diga. E ai teremos, de
fato, autores. Gente que tem uma palavra a dizer e sabe como dizer. Dessa forma,
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acima de tudo, a escola tera cumprido seu papel social de intervir mais
positivamente na formagdo das pessoas para o pleno exercicio de sua condicdo de
cidadas.

Assim, tendo contato com a realidade da lingua, as relagdes de sentido entre as
palavras tornam-se ndo somente conteudo formal, gramatical, mas sim textos, que podem ser
interpretados em sua totalidade, e que geram, acima de tudo, conhecimento, que podera ser

notado tanto na leitura, na escrita quanto na fala dos estudantes.

2.2 Os géneros do discurso

O uso da linguagem se faz presente nos mais variados contextos do cotidiano e
esta diretamente ligado as tarefas realizadas pelos seres humanos e, com isso, ela se molda de
acordo com as situacdes em que € usada. Conforme Bakhtin (2000), sdo essas multiplas
tarefas que ocasionam a multiplicidade também da linguagem, criando novas formas de
expressdo, sem que isso comprometa a unidade de uma lingua.

Em vista disso, cada uma dessas maneiras de expressdo se encaixa em um género
do discurso, pois “qualquer enunciado considerado isoladamente é, claro, individual, mas
cada esfera de utilizacdo da lingua elabora seus tipos relativamente estaveis de enunciados,
sendo isso que denominamos géneros do discurso” (BAKHTIN, 2000, p. 279). Tomando os
géneros como “enunciados relativamente estaveis”, pode-se aferir que eles sdo maneiras de
utilizacdo da lingua que estdo postos e que sdo empregados pelos usuarios dessa lingua, que,
embora muitas vezes desconhecam o que estdo falando, praticam-no com facilidade.

E possivel que existam inGimeros géneros do discurso, pelo carater variavel e a
constante evolucdo que se tem em uma lingua, posto que essa € um organismo Vivo e se
desenvolve a partir de seus falantes. As diferentes formas que a lingua pode ter surgem por
meio das diferentes atividades que os seres também praticam, e consequentemente, essas
atividades podem gerar novas situacdes de fala, que geram novos géneros (BAKHTIN, 2000).
Sobre essas situagfes de fala, Marcuschi (2010) usa o termo dominio discursivo, que se
entende por “praticas discursivas dentro das quais podemos identificar um conjunto de
géneros textuais que, as vezes, lhe sao proprios (...)” (p. 24-25). Desta maneira, cada situagéo
de fala tem um dominio discursivo que determina os géneros que cabem a situacdo, como

exemplo, o discurso religioso, que contempla oragdes, novenas, entre outros. Desse modo, a
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utilizacdo de géneros do discurso é suscetivel a situacdo em que o individuo se encontra e ao
desenvolvimento da lingua, e sua diversidade deve-se também a esse fato.

Dentro do campo dos géneros do discurso, Bakhtin (2000, p. 281) afirma que é
importante “levar em consideracdo a diferenca essencial existente entre o género do discurso
primério (simples) e o género do discurso secundario (complexo)”. A diferenga entre os dois
consiste na complexidade e na utilizagdo. Os géneros primarios costumam acontecer no
cotidiano, como por exemplo os didlogos. Por outro lado, os secundarios derivam de uma
comunicacdo mais complexa, e ttm como modelo os romances, teatro, teses cientificas. E,
para além disso, 0s géneros primérios séo utilizados dentro dos géneros secundarios, ou seja,
um dialogo pode ser inserido em um romance sem que esse deixe de ser um romance, 0 que
Marcuschi (2010) denomina de intertextualidade intergénero. Para ele, a intertextualidade
intergénero “evidencia-se como uma mescla de fungdes e formas de géneros diversos num
dado género” (p. 33), o que ndo acarreta em dificuldade de entendimento para o leitor, uma
vez que a funcéo do género prevalece sobre a forma.

Outro fator importante em se tratando de géneros do discurso é o suporte em que
ele estd inserido. Segundo Marcuschi (2010), o suporte é o local em que 0 género se
apresenta, como, por exemplo, o suporte de discursos publicitarios sdo outdoors, revistas,
jornais. Portanto, pode-se dizer que “as expressdes ,,mesmo texto* e ,,mesmo género* nao sao
automaticamente equivalentes, desde que ndo estejam no mesmo suporte” (p. 22), visto que,
conforme o suporte adotado, o texto pode sofrer variacao de género também.

Ao tratar da utilizacdo dos textos, o que Bakhtin (2000, p. 293) chama de
“enunciados”, o autor afirma que “a unidade real da comunicacdo verbal: [é] o enunciado. A
fala so existe, na realidade, na forma concreta dos enunciados de um individuo: do sujeito de
um discurso-fala”. Desse modo, mudar o foco da unidade da lingua (orago) para a unidade da
comunicacdo acarreta em mudancas também de ordem das investigacGes acerca da lingua,
sejam elas de cunho gramatical, estilistico, histérico, uma vez que se basear nesses
enunciados concretos (escritos ou orais), permite que o estudo da lingua se aproxime do seu
contexto real de utilizagdo. A lingua esta presente no cotidiano por meio de textos/enunciados
e separa-la, com frases soltas, ou negando a oralidade, é descontextualizar o seu uso.

Quanto ao ensino de Lingua Portuguesa, € possivel aproximar as discussdes que

Bakhtin propde com as propostas por Antunes (2003), posto que o primeiro afirma que
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as formas da lingua e as formas tipicas de enunciados, isto €, de géneros do discurso,
introduzem-se em nossa experiéncia e em nossa consciéncia conjuntamente e sem
gue sua estreita correlagdo seja rompida. Aprender a falar é aprender a estruturar
enunciados (porque falamos por enunciados e ndo por ora¢des isoladas e, menos
ainda, é obvio, por palavras isoladas). (BAKHTIN, 2000, p. 301-302).

Por isso, em se tratando de ensino de lingua, € com a utilizacdo dos géneros
discursivos que o ensino sera mais completo e contextualizado, de modo que, partindo dos

enunciados, seja possivel um melhor entendimento acerca desse sistema que é uma lingua.

2.3 O anuncio publicitario

Ainda que os termos propaganda e publicidade sejam aplicados no mesmo
sentido, ambos sdo diferentes em se tratando de definicdo. Conforme Sant“Anna (2002), a
palavra propaganda advém do latim propagare, que significava a propagacao da fé cristd. Ja
carregado com a histéria cristd, o termo propaganda, entdo, é utilizado para definir a
propagacao de doutrinas religiosas ou de discursos politicos.

Por outro lado, Sant“Anna (2002) também explica que publicidade “deriva de
publico (do latim publicus), e designa a qualidade do que é publico (p. 75)”, ou seja, tornar
publica uma ideia, um objeto. O surgimento dela, com a sua defini¢do moderna da palavra “é
um produto da sociedade de massas, visto como s6 nasce quando as pessoas ndo podem mais
fazer a maioria de suas comunicacOes face a face e principiam a precisar de outro processo
para descrever onde e o que tém a oferecer” (BROWN, 1971, p. 157). Em vista disso, com o
crescimento e desenvolvimento de cidades e centros urbanos, para um produto se tornar
conhecido ou vendavel, € que se comeca a publicar anincios que tratam de objetos, servicos,
produtos, nos meios de comunicacdo. Desse modo, é na publicidade que se encontram 0s
anuncios publicitarios, pois ambos divulgam um produto, uma marca.

O andncio publicitario é, entdo, 0 meio encontrado para a divulgacdo de um
produto, posto que a publicidade visa “promover vendas e para vender € necessario, na maior
parte dos casos, implantar na mente da massa uma ideia sobre o produto” (SANT“ANNA,
2002, p. 75). Portanto, é papel dos anuncios, sejam eles impressos, em video ou falados,
persuadir o ouvinte/leitor a comprar determinado produto, ou consumir determinada marca
(SANT“ANNA, 2002). Além de persuadir, também pode incitar o desejo de posse, fazendo

com que o individuo trabalhe para satisfazer seus desejos.
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Quanto aos meios de comunicacdo, 0s anuncios publicitarios podem ser
encontrados nos mais diversos locais. Sobre isso, Brown (1971) afirma que h& muito j& se

pensava em anuncios em diversos locais, pois

os mercados de massa como hoje o conhecemos estava se formando rapidamente e a
publicidade principiou a empregar artificios usuais até agora: o jingle ou versos
triviais recomendando um produto (...). Nos primeiros anos do século XIX até os
meados deste, a afixac8o de cartazes tornou-se um negdcio vasto e organizado. (...)
Folhetos e boletins impressos foram também utilizados, sendo entregues em maos
dos transeuntes (...). Em 1848 os dnibus para passageiros iniciaram a conhecida
publicidade dentro de seus carros, e novos progressos seguiram-se: andncios em
baldes e no alto de edificios ou em morros, luminosos elétricos, e até disparo de
folhetos por canhdes. (p. 160).

Desse modo, a publicidade, na forma de anuncio, torna-se presente no cotidiano
de todos os individuos, seja por meio de folhetos, ou outdoors, ou anuncios em radio e
televisdo, entre outros.

Ao tratar do anuncio publicitario como um género do discurso, entende-se que ele
cumpre uma fungdo social, que é a de divulgar um produto. Embora o formato dos anuncios
ndo seja algo fixo, sua funcdo é. Acerca do assunto, Marcuschi (2010) aponta que na
publicidade ¢ comum acontecer a “intertextualidade intergénero”, pois os criadores do
anuncio se aproveitam de outras formas, como 0 poema, para reter a atencdo do comprador

para determinado objeto.

2.4 O livro didéatico

O livro didatico, em se tratando de aula de lingua, € o objeto em que se pode
encontrar uma grande quantidade de textos, e isso de maneira democratica, posto que nas
escolas publicas do pais, todos os estudantes tém acesso ao material. Além disso, a histdria da
instauracdo do livro didatico no Brasil remonta a um periodo em que a escola também se

torna mais democratica. Com o aumento de estudantes,

a necessidade de recrutamento mais amplo e menos seletivo de professores, (...), vai
conduzindo a rebaixamento salarial e, consequentemente, a precarias condigdes de
trabalho, o que obriga os professores a buscar estratégias de facilitagdo de sua
atividade docente — uma delas é transferir ao livro didatico a tarefa de preparar aulas
e exercicios. (SOARES, 1996, p. 1670).

Desse modo, o livro didatico tornou-se a principal fonte de planejamento para
professores despreparados e, ao contrario de ser um apoio, transformou-se no protagonista das

aulas.
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Sobre a utilizacdo indiscriminada dos livros e a forma como a educacgdo acontece
no Brasil, Lajolo (1996, p. 4) cita que “uma precarissima situa¢do educacional faz com que
ele [o livro] acabe determinando conteudos e condicionando estratégias de ensino, marcando,
pois, de forma decisiva, 0 que se ensina e COmo se ensina o que se ensina”. Desse modo, o
livro ganha importancia e as atividades propostas por ele, quase que de maneira geral, sdo
praticadas pelos professores sem grande reflexdo acerca do que se pede. Para além disso, é
comum encontrar, nesse tipo de material, um grande acimulo de exercicios gramaticais, € a
utilizacdo de textos literarios que servem como pretexto, explorando apenas o campo
gramatical da lingua.

Apesar disso, desde 1985, existe no Brasil o Programa Nacional do Livro Didéatico
(PNLD), que visa avaliar e disponibilizar livros para todas as escolas publicas brasileiras.
Segundo o decreto n°® 9.099, de 18 de julho de 2017, que dispde sobre o programa, e cujos
primeiros objetivos séo

I - aprimorar o processo de ensino e aprendizagem nas escolas publicas de educacéao
bésica, com a consequente melhoria da qualidade da educac&o;

Il - garantir o padréo de qualidade do material de apoio a prética educativa utilizado
nas escolas publicas de educacéo basica. (BRASIL, 2017).

Portanto, o programa busca desenvolver a qualidade do material escolar,
avaliando a qualidade dos livros, a partir dos critérios adotados pelo governo. Os livros que
passam pela selecédo e sdo aprovados poderdo ser escolhidos pelos professores de cada escola
do pais.

Mesmo que a escolha dos livros tenha se tornado mais criteriosa, o professor tem
de saber que suas aulas ndo podem ser baseadas completamente nesses manuais. Para Lajolo
(1996), o livro didatico tem de ser um apoio, um instrumento para o professor, e ndo o ponto
central das aulas. Cabe ao professor selecionar, avaliar e escolher os materiais que serdo
utilizados em sua aula, pois “o pior livro pode ficar bom na sala de um bom professor e o
melhor livro desanda na sala de um mau professor. Pois 0 melhor livro, repita-se mais uma
vez, € apenas um livro, instrumento auxiliar da aprendizagem” (LAJOLO, 1996, p. 8). Desse
modo, é o professor quem deve ser o protagonista de seu planejamento e de suas aulas. O
livro é um apoio importante, que auxilia com textos e exercicios, porém, ndo somente ele

deve ter espaco em sala de aula.
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3 Metodologia

O presente artigo foi feito por meio de pesquisa bibliografica e qualitativa, sendo
0 objeto de estudo o primeiro volume da colecédo de livros didaticos do Projeto Linguagens
para 0 Ensino Médio. Em consulta ao site do Fundo Nacional de Desenvolvimento da
Educacdo (FNDE), verificou-se que a supracitada colecdo é a que mais possuiu adesdo no
Guia do Livro Didatico do ano de 2015, tendo entdo maior abrangéncia tanto aos alunos
quanto aos professores. A pesquisa foi bibliografica pois o objeto de estudo encontra-se em
referéncias ja publicadas, e, conforme Fonseca (2002, p. 32), essa pesquisa tem “o objetivo de
recolher informacgBes ou conhecimentos prévios sobre o problema a respeito do qual se
procura a resposta”. Desse modo, a pesquisa aconteceu a luz de tedricos e de bases ja
propostas. Também foi qualitativa porque “ndo se preocupa com representativa numérica,
mas, sim, com o aprofundamento da compreensdo de um grupo social, de uma organizagdo”
(FANTINO, 2015, p. 11), com isso, a pesquisa ndo Se preocupou com a quantidade de
atividades, e sim com a qualidade e o aprofundamento que essas atividades tém nos livros

didaticos.

4 O corpus — o livro “Portugués: linguagens”

A colegdo “Portugués: Linguagens” (2013)® possui livros tanto para o Ensino
Fundamental quanto para o Ensino Médio. Todas as unidades sdo escritas pelos professores
William Roberto Cereja, que é doutor em Linguistica Aplicada, e Thereza Cochar Magalhdes,
mestra em Estudos Literarios. A colecdo é uma das selecionadas para participacdo no PNLD
do ano de 2015 de Lingua Portuguesa, e de acordo com dados de distribuicdo, quando
referente ao Ensino Médio, é a mais escolhida pelos professores.

Os livros do Ensino Médio, um volume para cada ano, sdo divididos em quatro
unidades. A primeira trata de Literatura, com os periodos historicos, fragmentos e textos
literarios. A segunda é produgdo de texto, em que 0s autores apresentam alguns géneros

discursivos e propostas de escrita. Na terceira parte, cujo titulo ¢ “Lingua: uso e reflexdo”, ¢

%0 livro utilizado foi impresso em 2013, e a distribuic&o ocorreu ap6s a selecdo da colecio pelo PNLD. Por
conta disso, hd uma diferenca de dois anos entre a edi¢do do livro e a sua distribuicéo.
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que se trabalha com mais profundidade a gramatica. E, por fim, a divisdo de interpretacédo de
texto, que contém atividades de leitura e questdes com o estilo de vestibulares/ENEM.

Conforme citado anteriormente, o presente artigo busca analisar a utilizacdo de
anuncios publicitarios no primeiro livro da colecdo do Ensino Médio, equivalente ao primeiro
ano. A escolha de somente um exemplar da coletdnea aconteceu pela similaridade das
atividades apresentadas nos outros livros, ou seja, em todos os trés livros a utilizacdo do
anuncio publicitario se encaixava nos tratamentos ja encontrados. Ao todo, existem vinte e um
anuncios espalhados ao longo do livro do primeiro ano, dos quais um se encontra na sessdo de
producdo textual, trés na de interpretacdo de textos e dezessete na de uso e reflexdo da lingua.
A anélise se dara a partir da diferenciacdo de modos de uso, isto €, com base na maneira com
que os autores tratam o género, para, em seguida, analisar de modo mais aprofundado as
apresentacdes dos anuncios.

Retomando a afirmacdo de Marcuschi (2010), todo género possui 0 seu tipo de
suporte, a sua forma de apresentacdo perante o convivio social. Em virtude disso, deve-se
apontar que, ao trazer para o livro didatico um anuncio, 0s autores ja retiram uma das suas
principais caracteristicas, uma vez que, veiculado no livro ele ndo sera usado para persuadir 0
leitor a comprar um determinado produto, e sim para outras finalidades, as quais seréo

elencadas a seguir.

4.1 Trabalho com teoria linguistica®

Ao longo do livro sdo encontrados sete andncios que sdo utilizados como
exemplos de teoria linguistica, ou seja, sdo apresentados para ilustrar uma explicacdo
gramatical. Dentre os sete, cinco sdo aparecem no meio das paginas, ao lado da explanacéo,
na parte do livro intitulada de “Lingua: uso e reflexdo”. Os outros dois estdo na sessdo
“Interpretagdo de texto”, e sdo atividades sobre teoria linguistica.

A titulo de exemplo da finalidade, observa-se o anincio abaixo:
Exemplo 01

* A expressio “teoria linguistica” foi adotada para se referir a discussdes apresentadas nos livros que tematizam
algum aspecto linguistico, independente da area de discussao.

Revista Linguagem, Ensino e Educacéo, Criciuma, v. 2, n. 1, jul. — dez. 2017



!
T

mmc

ZZ

c

w
0P =

-
-

P

n .
>0
> m

13

00X

O canal é o foco, ou seja, ele determina as escolhas feitas na construgao do texto
ob 2 =
Observe o didlogo que compde o texto a seguir

- 0L

- O,

— Vocé esti esperando alguém?

= Uma amiga, mas ela ndio pode vir.

— Se incomoda se eu me sentar?

- Nio, ndio, de jeito nenhum.

— Bar legal, hein? Vocé vem
sempre aqui?

- Nio, primeira vez.

~ Nem nos apresentamos: Hélio.

— Laura. Muitofprazer.

~ Algum problema?

- Nio, € que eu lembrei de
um compromisso. Desculpa,
preciso ir. Prazer, hein?

9

No dialogo que compéde o texto acima, é possivel perceber que os interlocutores ndo se conheciam
antes e naquele momento estdo iniciando uma conversa Portanto, ndo tém ainda um tépico sobre o
qual de;envolver suas falas, o que permite considerar que estdo testando o canal da comunicagao

’Assm, 0s interlocutores buscam apenas manter a atencdo um do outro ao dizerem “0i.” 'Voﬁé
esta esperando alguém?”, “Bar legal, hein? Vocé vem sempre aqui?”. No caso desse dialogo éompo-
nente de um andncio que faz propaganda de uma marca de fio dental, a conversa é mterron:\pida por

um pequeno acidente, uma folhinha de alface no dente de um dos interlocutores, que acaba afastando
0 outro

) Os e“xemplos mais tipicos da predominancia da fungdo fatica da linguagem sdo os cumprimentos
diarios ("Bom dia”, “Boa tarde”, “0i", “Tudo bem?”, “Como vai?“), as conversas de elevador ("Esta

?uente, naq7 ) ou as primeiras palavras de qualquer interagdo, quando ndo ha ainda um assunto em
0co e o objetivo dos interlocutores é comecar a conversa

(CEREJA, William Roberto; MAGALHAES, Thereza Cochar. Portugués:
linguagens. 9 ed. S&o Paulo: Saraiva, 2013, p. 47.)

O andncio é usado para exemplificar a funcdo fatica da linguagem, e, para isso,
abaixo da imagem, ha uma explicagdo de como o dialogo se encaixa nessa funcao, pois nele
os interlocutores estdo testando um canal de comunicacdo. Vale ressaltar que ao nomear essa
imagem, os autores se referem ao anuncio como texto, e ao longo da explicacdo nao se aponta
que o didlogo esta inserido nesse género como forma de atentar para o produto.

No caso do exemplo 01, a explicacdo sobre funcédo fatica ndo atenta para o género
em si, mas para o dialogo presente no anuncio, concluindo-se que a escolha foi feita para
expor a forma com que o fato linguistico se apresenta no cotidiano. Desse modo, no exemplo
em questdo, 0 género anuncio poderia ser substituido por outro género que apresentasse 0

mesmo fendmeno. Durante a explicacao, os autores poderiam atentar para as diversas
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maneiras que o género anuncio publicitario pode se apresentar, como ja visto com Marcuschi
(2010) por meio da intertextualidade intergénero, uma vez que o anuncio adota a forma de
dialogo, embora mantenha sua finalidade. Desse modo, reflete-se sobre 0 uso do anuncio para
esta discussdo, ja que o género foi ignorado em sua forma, contetdo e finalidade.

De modo geral, todos 0s cinco anuncios que se apresentam como exemplo de fato
linguistico apresentam a interpretacdo junto da imagem, relacionando com o fendmeno

estudado. A seguir, outro exemplo de uso:
Exemplo 02

r

A metafora e a metonimia na midia

Os recursos mais empregados na midia brasileira, seja em anin-
cios, seja em capas de revistas, sao a metafora e a metonimia. Obser-
ve, no anincio do Greenpeace (uma organizacdo ndo governamental),
ao lado, a presenca de metonimia. A figura de um palito de fésforo
com graduacao sugere metonimicamente um termdmetro, que se re-
laciona com a temperatura ambiente. Como o palito esta parcial-
mente queimado, a figura sugere calor, que, por sua vez, remete ao
aquecimento global, fenémeno ambiental que vem sendo fortemente
combatido pela entidade por meio de campanhas e aniincios.

(Revista Greenpeace,
abril-maio-junho 2011.)

| B

(CEREJA, William Roberto; MAGALHAES, Thereza Cochar. Portugués:
linguagens. 9 ed. S8o Paulo: Saraiva, 2013, p. 104.)

Nesse caso, 0 anuncio veiculado serve para ilustrar a utilizacdo de figuras de
linguagem. Esse recorte aparece depois da explicacdo do livro sobre o fenbmeno e ocorre
mais como efeito de curiosidade do que explanacdo sobre metéfora e metonimia. Enquanto o
exemplo 01 ndo da muita énfase ao género, esse ja possui um aprofundamento um pouco
maior na esfera da publicidade — em relacdo ao fendmeno estudado, pois relaciona de maneira
mais clara o texto ndo-verbal com a metonimia.

Como os anuncios sdo colocados para ilustrar um fendmeno e alguns ndo possuem
analises muito aprofundadas sobre a interpretacdo do género, cabe ao professor perceber que,
em determinados pontos da explicacdo, é preciso intervir e discutir com os alunos sobre o
papel desse género e o porqué dele ser usado naquele certo momento, ja que, de acordo com
Lajolo (1996), o livro é apenas um dos instrumentos que podem ser usados pelos professores.

Ha também exercicios que fazem uso do género discursivo, porém sua utilizacéo
vai contra as teorias de ensino de Antunes (2003) e Geraldi (2012) citadas previamente, em

que o texto deve ser 0 ponto de partida, e ndo pretexto para o ensino gramatical. S&o duas
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aparicbes em que o texto é usado como ferramenta para verificar o aprendizado do estudante
acerca de certos fendmenos linguisticos. Contraditoriamente, os dois exemplos que se
encaixam nessa categoria estdo dispostos na secdo do livro denominada “Interpretacdo de
texto”.

Abaixo, os exemplos encontrados no livro.
Exemplo 03

PREPARE-SE PARA 0 [
ENEM E O VESTIBULAR  f

1. Observe o andncio ao (ado
A imagem de um animal em extingdo feito de
muitos metros de fiagdo, criada pelo anunciante
para transmitir a ideia de que aparelhos eletroe-
letronicos podem funcionar sem fio, € uma me-
tafora. De que fungdo de linguagem esse recurso

é tipico?
a) Metalinguistica. d) Referencial.
b) Fatica. e) Emotiva.

c) Poética. (http://thinkad files. wordpress.com/2007/06/panasonic_whale_01 insl

(CEREJA, William Roberto; MAGALHAES, Thereza Cochar. Portugués:
linguagens. 9 ed. Sdo Paulo: Saraiva, 2013, p. 116.)

Nesse caso, 0 anlncio aparece como preparacdo para vestibular, e vem apds uma
discussdo sobre as diferentes fungdes da linguagem. A interpretacdo, semelhante aos
exemplos 01 e 02, aparece pronta para o aluno, sem grande aprofundamento ou reflexdo.
Ainda, percebe-se que, se a imagem do andncio ndo estivesse presente no livro, somente a
parte da sua explicacdo, ja seria suficiente para o estudante responder a questdo. Desse modo,
além de retirar o andncio do seu suporte original (MARCUSCHI, 2010), ele perde suas
caracteristicas de uma maneira quase que total, pois ndo possui uma melhor reflexdo sobre o
texto em si ou sobre as ideias que ele pretende repercultir.

Outro modo de como se apresenta 0 anuincio € o seguinte:
Exemplo 04

Revista Linguagem, Ensino e Educacéo, Criciuma, v. 2, n. 1, jul. — dez. 2017



LENDU

LINGUAGEM 16
E NS T N O
EDUCACAO

VIVO

E por isso

que o povo diz
que Vivo pega,
que Vivo e sinal
de ? qualidade.

. <
\ i ‘i' )

—

=
ViVO Stnal de qualidade. *

(CEREJA, William Roberto; MAGALHAES, Thereza Cochar. Portugués:
linguagens. 9 ed. S&o Paulo: Saraiva, 2013, p. 392.)

Equivalente ao anterior, 0 exemplo acima também aparece em uma parte separada
para preparacdo de vestibular. Nesse, o foco € a polissemia, e 0 enunciado pede que o0s
estudantes identifiquem palavras que indicam a presenca do fenémeno. Esse tipo de atividade
€ a que cria um ensino mecanizado, tendo a lingua como sistema e que preconiza a
metalinguagem em detrimento do texto. Sabe-se que provas como o0 ENEM (Exame Nacional
do Ensino Médio), e outros vestibulares ja evitam tratar a lingua desse modo, resultando em
avaliagdes com mais textos e que privilegiem a capacidade dos estudantes em relaciona-los,
interpreta-los, saber qual sentido cada oracdo exerce no texto.

Portanto, de acordo com a abordagem defendida pelos autores apresentados aqui,
essas duas atividades poderiam ser mais bem trabalhadas no livro. Além disso, pelo local que
esses exemplos ocupam no livro (a secdo “Interpretacdo de texto”), pode-Se supor que oS
autores tomam como interpretacdo de texto exercicios de conteddo explicitamente teérico da

linguagem.
4.2 Exercicios de leitura e interpretagdo

Sdo trés os anuncios utilizados para exercicio de leitura e interpretacdo. Nessa

classificagdo, o género aparece de maneira dispersa na parte do livro intitulada “Lingua: uso e
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reflex@0”. Os exercicios pedem que o estudante observe a publicidade e resolva as perguntas
feitas, que se baseiam na interpretacdo frente ao género. O exemplo abaixo estid proposto
como forma de motivacdo para o estudo sobre linguagem, comunicacédo e interacdo e aparece

logo no inicio da unidade:
Exemplo 05

“AND THE OSCAR GOES TO BELELEU.”

1. Quanto 3 Situagdo de comunicacdo relacionada

: 4. N v
e 0 texto da parte inferior do anuncio, lemos

"Golden Globe Awards, o terror do Oscar” e

a) Quem é o anunciante? "100% atitude”
b) A que tipo de publico o anincio se destina?

c) O que o andincio divulga?

®. Apesar
4 p de ter sido veiculado no Brasil, o andncio
\ern‘ em seu enunciado principal uma frase em
nglés. Levante hipéteses
a) Por que o anunciante fez essa opgao?

b) O piblico-alvo do andncio teria dificuldade

para ler o enunciado escrito em lingua es-
trangeira?

a) Que relagio se pode estabelecer entre o

P. A frase "And the Oscar goes to.." (*E o Oscar vai
para A“) € tradicionalmente utilizada na noite da
cerimonia do Oscar, no anincio dos vencedores
i:ﬂpletada pelo nome do ganhador do prémuov
Jue efeito de sentido & criado pela substituicdo

80 nome de um vencedor pelo termo beleléu?

enunciado principal do andncio e a expressao
Golden Globe Awards, o terror do Oscar*?

b) E entre o enunciado principal e a expressao
"100% atitude"?

¢) Que imagem de si o locutor pretende cons-

truir com esse anincio?

(CEREJA, William Roberto; MAGALHAES, Thereza Cochar. Portugués:
linguagens. 9 ed. S&o Paulo: Saraiva, 2013, p. 36-37.)

Aqui, diferente dos exemplos anteriores (01 a 04), a atividade espera que o aluno
faca a interpretagdo do andncio, ndo somente de maneira superficial, mas aprofundada com
questdes que abrangem tanto o género, quanto a forma como ele se apresenta. As perguntas se
baseiam no texto, materializado no anuncio, e ndo pedem nenhuma forma de classificacdo ou
identificacdo gramatical. Desse modo, percebe-se que atividades como essa concordam com o
que anteriormente foi citado por Antunes (2003), pois as discussdes sobre o uso da linguagem
partem do texto e ndo de maneira solta, descontextualizada, e ndo o utilizam apenas para

sublinhar ou procurar regras gramaticais.
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Um novo exemplo desse tipo de utilizacdo é o que se observa abaixo e que

aparece em um recorte do livro chamado Semantica e Discurso:
Exemplo 06

Leia o aniincio a seguir e responda as questdes de 1 a 3.

]
'

== =

(302 Anudrio do Clube de Criagdo de SGo Paulo, p. 188

1. Identifique a intertextualidade que ha no aniincio. Depois responda: De que modo ela é indicacq
no anidncio?

2. Observe a frase que ha na traseira do caminhao.
a) Quais os sentidos do verbo tomar nessa frase?
b) Que tipo de sabedoria a frase pretende transmitir?

) O consumo de bebidas alcodlicas € proibido para quem dirige. Considerando-se esse dado, qus
outro sentido a frase apresenta?

3. Para promover a imagem do produto anunciado, o anunciante utiliza como argumento um valor.
a) Qual é esse valor?

b) Por que a imagem do produto anunciado supostamente melhora quando agregada a esse valor®

(CEREJA, William Roberto; MAGALHAES, Thereza Cochar. Portugués:
linguagens. 9 ed. S&o Paulo: Saraiva, 2013, p. 156.)

Novamente, percebe-se que, aqui, 0 uso do género esta totalmente voltado a sua
interpretacdo, com perguntas que abrangem as intertextualidades que podem existir, e as quais
Marcuschi (2010) também aborda. No exemplo acima, as questdes vinculadas a imagem
levam o aluno a reflexdo acerca do texto verbal, mas também acerca do género discursivo,
como a Ultima pergunta, que pede para relacionar o argumento de valor utilizado na
publicidade com a maneira a qual o produto é visto, associando a forma como ele é exibido
com a forma que o enxergamos.

Os trés anancios (exemplos 05 e 06) que sdo utilizados para leitura e interpretacdo
constatam que o texto é o ponto chave das aulas de Lingua Portuguesa e que é possivel que
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ele seja utilizado sem que aparecam dele questionamentos somente gramaticais. Um anuncio,
mesmo que esteja, conforme Marcuschi (2010), fora de seu suporte original, pode guardar
algumas de suas caracteristicas (como a maneira que ele se apresenta para persuadir o leitor),
e essas caracteristicas podem dar origem a perguntas que sejam reflexivas e aumentem o grau
de interpretacdo e reflexdo dos estudantes. Porém, pelo modo como as questbes se
apresentam, 0s andncios e suas perguntas poderiam aparecer na se¢do do livro que trata de

interpretacdo de texto, visto que esse € o principal objetivo das atividades.

4.3 Exercicios que unem leitura e teoria linguistica

A maneira a qual os antncios publicitarios sdo mais utilizados no livro didatico é
com exercicios que tém tanto a teoria quanto a interpretacdo como focos. Por 9 vezes
aparecem anuncios que sao usados para essa finalidade. Nesta secdo, os tipos de pergunta sdo
bastante variados, pois em determinadas atividades ha maior destaque na interpretacédo
enguanto em outras, o contrario acontece. Porém, de modo geral, mesmo nas atividades em
que se envolve leitura e interpretacdo, a densidade e o aprofundamento muitas vezes néo séo
0s mesmos dos exemplos 05 e 06, ou seja, as questdes sdo de interpretacdo sdo mais
superficiais.

Esse fato pode ser visto no exemplo a seguir:

Exemplo 07

O andncio ao lado divulga a inauguragao de salas de cine-
ma em um luxuoso shopping center de Sdo Paulo

Leia-o e responda as questdes 5 e 6

Ha duas figuras em destaque no andncio: pipocas e dia-

mantes

a) Que relacao existe entre pipoca e cinema?

b) Logo, que figura de linguagem corresponde a essa re-

lacao?

No enunciado verbal se |&: “Nesse filme, vocé é o convi-

dado principal”

a) No meio cinematografico, o que é normalmente um
“convidado especial®?

b) Que relacdo existe entre os diamantes, o perfil do
shopping e a expressao “convidado especial”?

c) A que figura de linguagem os diamantes correspondem,
visualmente?

(CEREJA, William Roberto; MAGALHAES, Thereza Cochar. Portugues
linguagens. 9 ed. Sdo Paulo: Saraiva, 2013, p. 112.)

Aqui, o anancio aparece apos a explicacdo sobre figuras de linguagem e de outras

questdes que também trabalhavam o tema (com outro aniincio e um poema), mas que, além do
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fendmeno a ser estudado, ndo tinham relacdo tematica entre si, uma vez que 0S temas

abordados eram futebol, poesia e cinema. Nota-se que o intuito da atividade, embora

apresente o viés gramatical, ressalta também a leitura e interpretacdo, pois ndo fica engessada

somente na retomada de informacdes, ou identificar alguma palavra no texto. Outras

atividades também abordam o texto nessa perspectiva, balanceando a gramatica com a

interpretacéo.

regras/norma padrdo. E o caso do exemplo abaixo:

Exemplo 08

=

1. O texto do anincio faz uma brincadeira com a

escolha do nome de uma pessoa: Cleotoaldo.

a) Qual é o enunciado do texto que permite in-
ferir essa informagao?

b) Levante hipéteses: Quem escolheu o nome
dessa pessoa? Justifique sua resposta com
base no texto.

¢) Releia todo o texto e conclua: Como o nome
Cleotoaldo foi formado?

2. Assim como o nome do aniincio, as palavras da

nossa lingua também podem ser segmentadas
em unidades portadoras de sentido. Observe as
palavras abaixo, empregadas no texto

amigao
carrinho

Ambas podem ser fragmentadas fonologicamen-
te, em /a/ /m/ /il /9/ /&l /wl e IK/ [al IR/ [i/
/M/ /u/, ou em silabas: a-mi-gao e car-ri-nho. Em
uma e outra forma de segmentagao, as unidades
menores sao portadoras de sentido?

3. As palavras amigdo e carrinho também podem

ser segmentadas ainda nas seguintes unidades
amig-ao e carr-inh-o. Nesse caso, temos dois
elementos mérficos na primeira palavra e trés na
segunda

a) Tente formar outras palavras a partir das uni-
dades amig- e carr-

b) Que sentido contém cada uma dessas uni-
dades?

« amig- - carr-

Observe as unidades -do e -inh nestas palavras:

pedag¢ao pedacinho
cadern@o  caderninho
estojao estojinho
amigao amiguinho
carrao carrinho

a) A unidade -inh geralmente confere as pa-
lavras o sentido de "pequeno(a)”. Entre as
palavras da segunda coluna, identifique ao
menos uma em que seja possivel apreender
também outro sentido para a unidade -inh.
Qual é esse sentido?

b) A unidade -do geralmente confere as palavras
o sentido de "grande”. Entre as palavras da pri-
meira coluna, identifique ao menos uma em
que seja possivel apreender também outro sen-
tido para a unidade -do. Qual é esse sentido?

c) Se em vez de carrinho tivéssemos carrinhos,
o sentido da palavra seria alterado. Que infor-
macgao é dada pela unidade -s?

Contudo, algumas atividades deixam claro que o objetivo principal é o ensino de

(CEREJA, William Roberto; MAGALHAES, Thereza Cochar. Portugués:
linguagens. 9 ed. S8o Paulo: Saraiva, 2013, p. 334-335).

Nesse, a publicidade esta no inicio de um capitulo sobre estrutura de palavras.

Como o antncio remete a formagao do nome “Cleotoaldo”, o livro utiliza-se disso para iniciar
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a discussdo acerca do tema. Porém, diferente do exemplo 07, nesse caso a proporcdo de
questbes gramaticais e interpretativas € descompensada, visto que as atividades se relacionam
diretamente a formacédo de palavras. A pergunta 01 € a Unica da proposta que trata de leitura,
ainda que o nivel de aprofundamento da questao seja pouco, mas mesmo nessa ja se levanta a
ideia de como o nome foi formado. Em seguida, ha 3 questdes que ndo conversam com a
temética do andncio e cujo intuito é explicitamente trabalhar o contelido gramatical proposto
pelo livro.

Portanto, nota-se que quando a publicidade é utilizada para um trabalho mesclado
entre gramatica e leitura, a sua presenga € muito mais para produzir um efeito de proximidade,
0 que Antunes (2003) aborda como contextualizacdo, do que para efetiva reflexdo sobre o

género.

4.4 Descaracterizacdo do género

Nesta secdo, 0s anuncios encontrados ndo apresentavam funcdo nenhuma dentro
do contexto do livro. O texto é apresentado de maneira que ele estando ou ndo ali, as
atividades poderiam ser feitas da mesma maneira. O exemplo abaixo é um dos dois anuncios

que cabem a esta secdo.

Exemplo 09

2, Lela o texto e o anincio abaixo.

Medidas de defesa

(CEREJA, William Roberto; MAGALHAES, Thereza Cochar. Portugués: linguagens. 9 ed. Sdo Paulo: Saraiva,
2013, p. 117).
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Essa atividade € encontrada também na secdo do livro intitulada “Interpretagdo de
texto”, e conforme ja visto anteriormente com os exemplos 03 e 04, a atividade propde muito
mais a identificacdo de um fendmeno linguistico do que faz um trabalho com o texto. O
anuncio ndo é nem mencionado no enunciado da questdo, 0 que sustenta a suposicdo de que
estando ou ndo ali, o estudante consegue responder a atividade sem problemas.

Esse tipo de exercicio vai contra qualquer posicdo teodrica que trabalhe com o
texto como objeto principal do ensino. Por mais que sejam utilizados dois géneros discursivos
diferentes, a pergunta final abdica do seu contetdo, e é possivel de ser resolvida sem ao
menos a leitura completa de um dos textos disponiveis.

Uma das formas em que os textos poderiam ser melhor utilizados seria, por
exemplo, se a pergunta da atividade contemplasse a relacdo entre os dois géneros discursivos
e 0s assuntos que ambos abordam, posto que o tema principal dos dois € o0 mesmo. Desse
modo, propondo uma discussdo mais detalhada de ambos o0s textos, o estudante consegue,
além de exercitar a leitura e a interpretacdo, perceber que 0s géneros com 0s quais ele tem

contato em sua vida social podem ser interligados e relacionados de diversas formas.

5 Consideracdes finais

H& muito tempo se discute sobre o objeto de estudo das aulas de Lingua
Portuguesa. E com isso, as praticas que tratam o texto como o objeto principal da
aprendizagem abordam que é por meio dos géneros, dos mais variados dominios discursivos,
gue o estudante consegue melhorar sua pratica linguistica. Porém, o objeto que predomina nas
salas de aula ¢ o livro didatico. Nele, é possivel encontrar uma enorme variedade de géneros e
atividades.

Conforme visto, o livro, no que concerne a utilizacdo do género anuncio
publicitario, apresenta formas distintas de utilizacdo. Embora apresente atividades que
propdem a reflexdo e a efetiva interpretacdo do texto, englobando quase todas as
caracteristicas do género, propondo que o estudante raciocine acerca da forma de um anuncio,
do porqué ele é veiculado de um determinado modo, o livro ainda apresenta atividades em
que o texto é utilizado como forma de pretexto a explanagdo gramatical, ou ndo possui fungéo
alguma, descontextualizando, assim, o0 ensino. Também demonstra certa falta de critério na

separacdo das atividades, visto que, enquanto exercicios de teoria da linguagem estavam na
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secdo de interpretacdo de texto, atividades de interpretacdo se localizavam na secdo de estudo
da lingua.

Mesmo que o livro didatico, material que pode ser encontrado em qualquer sala de
aula do pais, tenha que melhorar em alguns aspectos, a presenca de muitas atividades de
reflexdo é um ponto a ser enaltecido. Contudo, é a voz do professor que deve ser ouvida.
Ainda que muitos exercicios ndo estejam de acordo com as novas teorias sobre o ensino de
lingua portuguesa, cabe ao docente avaliar quais atividades realmente podem ser postas em
pratica, de forma que melhorem o desempenho dos alunos e os tornem mais capacitados para

exercer as mais diferentes formas que a lingua portuguesa pode assumir.
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